Albert Einstein twierdzit, ze technologie wyprzedzity juz nasze
spoteczenstwo. Postepujgca digitalizacja reklamy zewnetrznej w Polsce jest
najlepszym przyktadem na potwierdzenie refleksji uczonego.
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Ekrany LED-owe to jedno z cyfrowych
narzedzi komunikacji out-of-home,

ktére dynamicznie wkracza w nasza
rzeczywisto$¢. Kanat ten jest efektywnym
sposobem dotarcia do klientéw, szkoput
tkwi w tym, ze firmy wcigz nie do korica
potrafig wykorzystac potencjat tego nosnika
w walce o budzety marketingowe duzych
reklamodawcéw.

W chwili obecnej krajowy
rynek cyfrowych nosnikéw przypomina
poczatki tradycyjnego outdooru w Polsce
w latach dziewieédziesigtych ubiegtego
wieku. Wtedy reklamy wyrastaty jak ,grzyby
po deszczu”- byle jak i byle gdzie, bez
koncentracji na egzekucji celu. Poréwnanie

do grzybdéw nie jest tu przypadkowe, poniewaz
podobnie jak niektdre ich gatunki, rowniez
branza ekranéw LED rozwija sie obecnie przez
paczkowanie — do$¢ przypadkowo, w réznych
zakatkach Polski. Uzywajgc poréwnania — rynek
jest jak jeden ekran, zbudowany z tysiecy

diod LED, sposrod ktérych kazda Swieci
wiasnym swiattem. Podobnie jak dla kazdego

z wiascicieli takich ekranéw same diody sg
nieuzyteczne, tak potezne koncerny nie czujg
potrzeby inwestowania w pojedyncze nosniki.
Natomiast ogélnopolska sie¢ mogtaby stac sie
kura znoszaca ztote jaja. Oczywiscie, nie nalezy
zapominac, ze problemdw do rozwigzania jest
wiele. Wystarczy wyliczy¢ te legislacyjne, czy
ktopoty z metodologig pomiaru. Jednak, aby
sta¢ sie partnerem w dyskusji z agencjami

obstugujacych najwazniejszych graczy
potrzebny jest silny i jednolity gtos catej branzy.
W innym przypadku, bardzo szybko okaze sie,
ze zwrot z inwestycji w ekran, bedzie trwat
dtuzej niz zaktadano na poczatku i bynajmniej
nie bedzie to w zaden sposéb wina nosnika.
Czy mozna bowiem miec pretensje do Ferrrari,
ktére nigdy nie jechato szybciej niz 60 km/h
skoro jego wtasciciel nie chce wcisng¢ pedatu
gazu? Trudno jest generowac satysfakcjonujgce
dochody bazujac na lokalnych przedsiebiorcach,
a tylko takie spoty moga pojawiac¢ sie na
pojedynczych ekranach.

W Polsce, juz wielokrotnie
pojawiali sie mniej lub bardziej profesjonalni
brokerzy proponujacy wspoétprace i scalenie



ponad 200 ekranéw LED-owych w wiekszosci
niezaleznie od siebie funkcjonujgcych. W tym
kontekscie na uwage zastuguje konferencja

w Szczyrku zorganizowana przez firme Sellsys
Vision. Na sympozjum, poza zaawansowanymi
rozwigzaniami technologicznymi takimi

jak: zunifikowane wymiary kabinetéw;
imponujgce parametry diod Semi SMD, czy
mozliwosci unikniecia ciezkich konstrukcji przy
rozwigzaniach elewacyjnych, kolejni prelegenci
dotkneli wielu ,migkkich” aspektéw, ktore dzi$
wydaja sie duzo wazniejsze z perspektyw
operatoréw nosnikéw. Po pierwsze, na uznanie
zastuguije fakt, ze firma kojarzona do tej pory

z technologig zaczyna eksplorowac obszary
zwigzane z badaniami efektywnosci cyfrowych
nosnikéw zewnetrznych, braku standaryzacji
formatéw, czy luk prawnych. ,Biorac pod uwage
istniejgcy stan prawny oraz biezacg sytuacje
rynkowa, Sellsys Vision monitoruje projektowane
zmiany w powyzszym zakresie i wspotpracuje
ze stronami biorgcymi bezposredni udziat

w tworzeniu nowych regulacji” — stwierdzita
Sylwia Vogel, specjalista ds. marketinu

w Sellsys Vision. Dodatkowo na konferenciji
szczegobtowo zaprezentowano szanse, jakie
stojg przed branzg w momencie konsolidaciji.

Do walki o naprawde powazne budzety sa
potrzebne zintegrowane dziatania marketingowe,
jednoznaczna identyfikacja wizualna, ale przede
wszystkim ogodlnopolski zasieg. ,Badania
rynkowe dowodzg, ze reklama diodowa

cieszy sie najwiekszym prestizem, zyskujgc
ogromna akceptacje spoteczna. Reklama na
ekranach LED-owych to przede wszystkim
innowacyjnosc i prestiz. Dzigki skoordynowaniu
dziatan sieci, tworzeniu jednolitych narzedzi
marketingowych, sprzedazowych i promocyjnych,
ta forma reklamy zyska popularnosé¢ wsréd
media planneréw, a wypracowane rozwigzania
pozwolg wykorzysta¢ potencjat cyfrowej reklamy
zewnetrzne]” — dodata Ewa Nasiewicz, dyrektor
handlowy spétki ScreenCom, powotanej przez
Sellsys Vision w celu zarzadzania siecig
Screenet. Cho¢ w Polsce na pewno jeszcze
dtugo, nie bedziemy widzieli tak dojrzatych

sieci, jak np. mozemy obserwowaé w USA,

to cafa inicjatywa zdecydowanie zastuguje na
uwage. Nalezy pamietac jednak, ze kazdy
medal ma dwie strony i réwniez w tym przypadku
nie wszystko lezy po stronie integratora.
Potrzebuje on bowiem carte blanche od
poszczegdinych operatoréw, aby jego dziatania
naprawde okazaty sie efektywne, a rynek
rozwijat sie w sposob stabilny i dynamiczny.

W biezacym wdaniu naszego magazynu,
Mariusz Orzechowski, dyrektor polskiego
przedstawicielstwa NEC Display Solutions,

w rozmowie o sieciach digital signage zacheca
do rozmoéw z ekspertami, stuchania ich rad, dzigki
czemu uda si¢ zaoszczedzic czas, pienigdze

i rozwing¢ rynek. Nie inaczej nalezy postepowac
w tym przypadku.

Prezentacja prototypu nowego ekranu diodowego produkowanego przez SELLSYS VISION.

Tomasz Rusinowski, prezes Sellsys Vision, w trakcie otwierania konferencji poswigcone;j
potencjatowi ekranéw LED-owych.




