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trakcie spotkania, ktére odbyto sie w pierwszy dzien targow Euro-
klama w Poznaniu, oméwiono kierunki rozwoju nowoczesnych
ultimediéw oraz podkreslono coraz wiekszg role Digital Signage
kampaniach reklamowych. Konferencje rozpoczeta prezentacja
ariusza Stachowiaka z Pol-Tv Multimedia, ktéry mowit o efektywnosci
nosnikéw DS. W swoim wystgpieniu Stachowiak przedstawit akiualng
sytuacje na rynku badan na $wiecie, ale przede wszystkim, wyjasnit na
czym pole‘é system iCapture. Nastepni prelegenci: Pawet Borowiec
i Tomasz Kedzior z Sellsys Vision, krétkiej historii Digital
Signage OOH w Polsce, mowili o oju cyfrowych nosnikéw
netrznych i mozliwosciach olejne wystapienie

to monitoré D w systemach Di ge. Maciej Dziadowiec
ay Solutions opowiedzia yfice
firmy i monitorow NEC, a nastepnie przeszedt do rozwigzan POS
i Digital Signage, prezentujac te zagadnienia ,,od kuchni”, czyli od strony
technicznych rozwigzan. Ciekawym aspektem wystapienia byto takze
przedstawienie rozwigzan wielomonitorowych z catego Swiata.

ZEBY WIEDZIEC WIECEJ... Nastepnym punktem spotkania byto
wystapienie Macieja Stezyckiego z firmy 3M. Prelekcja dotyczyta
technologii Digital Signage oraz wirtualnego Manekina ,Lucy” —
innowacyjnego medium w komunikacji z wykorzystaniem technologii
obrazu Vikuti. Stezycki omowit takze, w jaki sposéb najlepiej wykorzystaé
technologie 3MDS i Vikuti i zaprezentowat przyktady niezwykle udanych
realizaciji. O roli no$nikéw cyfrowych w kampaniach reklamowych — moéwit
natomiast Marcin Boruta ze Screen Network. Boruta omoéwit specyfike
POSTYV, DDS i DOOH Media, podat takze przyktady kampanii

z wykorzystaniem tych mediéw. Kolejnym prelegentem byt Pawet Noga

Sci, jakie

85 proc. instalacji nie ma tresci on-line. Wedtug Redziaka, aby skutecznie
czerpac profity z DS, nalezy skupi¢ sie na: tresci, harwdare i na same;j
instalacji. Te trzy rzeczy sa kluczem do sukcesu. Jedna z ostatnich
prelekcji podczas konferencji byto wystapienie Marcina Gieracza z

City Screen, dotyczgce innowacji w reklamie zewnetrznej. Gieracz

omoéwit obecna sytuacje na rynku cyfrowego outdooru, podajac ciekawe
przyktady ze Swiata. Wyjasnit takze, ze gtéwnym atutem DS bedzie
zaangazowanie konsumenta i interaktywnos$¢é. Moéwit réwniez, na czym
polega przewaga technologii LED nad tradycyjng forma reklamy. Spotkanie
podsumowato wystgpienie Prezesa IGRZ, Lecha Kaczonia, poswiecone
ewolucji nosnikéw reklamowych. Po wystapieniach, prelegenci i

stuchacze dyskutowali na temat DS i cyfrowych no$nikdw, wymieniali

sie doswiadczeniami i uwagami. Spotkanie zorganizowane przez nasz
magazyn byto jednym z najwazniejszych tegorocznych wydarzen w branzy,
gtéwnie dzieki temu, ze udato sie nam zaprosi¢ do wspétpracy grono
wybitnych ekspertéw, ktdrzy podzielili sie swoja wiedzg z audytorium.
Wszystkie prelekcje mozna bezptatnie pobra¢ z naszej strony internetowe;j:
www.visualcommunication.pl. Zachecamy takze do odwiedzenia foto-

galerii z wydarzenia. &
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