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DIGITAL SIGNAGE

Reklama na miare
naszych czasow

Joanna teczycka
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Krajobraz naszego kraju

juz sie troche oswoit z no$ni-
kami digital signage. Reklama
mulitimedialna wmieszata

sie nieco w thum innych form
promocyjnej agitacji, nie
zaskakuje juz nikogo sama
soba, ale przynosi refleksje nad
transformacja, ktora dokonuje
sie na plaszczyznie kreacji

out of home. Czy zmierzamy
w kierunku globalnej
audiowizualizacji?

Reklama mutlimedialna na pew-
no wpisuje sie nurt epoki, jest znamie-
niem postepu, dzieckiem cywilizacyjnej
koniecznosci, ktéra nie znosi pustki ani
stagnacji. Zamiast jednak dzieli¢ skére
na niedzwiedziu i tworzy¢ futurystyczne
wizje na temat przysztosci naszych miej-
skich ulic warto zastanowi¢ sie nad tym,
jakie profity ptyna z wykorzystywania
nosnikéw digital signage.

Dlaczego digital signange?
Elektroniczne tablice angazuja
bardzo mocno wzrok, statystycznie
najaktywniejszy ze zmystéw, hipnotyzu-
jac dynamicznym obrazem i nowocze-

snym charakterem przekazu. Ogromnga
przewaga multimedialnej reklamy out
of home jest fakt, ze nadal pozostaje
pewna nowoscia, ktéra odznacza sie na
tle juz zaadoptowanych kreacji outdo-
orowych. Status nowoczesnosci dodaje
jej prestizu i podnosi range przekazu.

- Digital signage jest atrakcyjnym me-
dium dla kazdego reklamodawcy, ktéry
chce wyjs¢ poza tzw.,szum reklamowy”
i dotrze¢ do klienta w okolicznosciach,
kiedy jest on zdecydowanie bardziej
skoncentrowany na przekazie reklamo-
wym, gdzie prezentowane tresci nie

sg dla niego namolna reklama, a staja
sie istotnym elementem informacji o
produkcie - twierdzi Rafat Tyborowski

z firmy Call2Action, ktéra zajmuje sie
segmentem reklamy OOH TV. Multime-
dialna projekcja na pewno sama swoja
forma przyciaga spojrzenia i zatrzymuje
je przy sobie, bo przeciez kontent
nieustannie sie zmienia i wymaga, a
nawet zmusza odbiorce (bo ciekawscy
jestesmy z natury) do obserwowania
modyfikacji zachodzacych na nosniku.
W czasach, kiedy konsumenci uciekaja
od reklam telewizyjnych przerywaja-
cych emisje ulubionych programow,
odpowiednio ulokowane medium
digital signage moze sta¢ sie atrakcyjna
forma zabicia czasu podczas przedtuza-
jacego sie postoju w korku, kolejce, czy
na przystanku autobusowym. Starannie
zaprojektowany kontent, ktéry nie
bedzie nachalng reklama a praktycz-
nym zrodtem informacji przyciagnie
nie tylko wzrok, ale takze uwage i
koncentracje odbiorcy. Nowoczesne,
elektroniczne nos$niki i oprogramo-
wanie do systemow digital signage
daja duze mozliwosci prezentadji tresci
informacyjno-reklamowej. - Digital

Fot. IMC

signage sprawdza sie wszedzie tam, gdzie konieczne
jest przekazywanie dynamicznie zmieniajacych sie
komunikatéw, gdzie wazne sg aktualne i ciekawe dla
odbiorcéw informacje. W banku moga to byc: kursy
walut, informacje z Gietdy, w Galeriach Handlowych:
prognoza pogody, informacje lokalne itd. — przeko-
nuje Przemystaw Swiderski, cztonek zarzadu Internet
Media Services.

Istotng, zwtaszcza dla reklamodawcéw, zaletg
elektronicznego outdooru jest mozliwos¢ zdalnej
aktualizacji kontentu — z kazdego miejsca na ziemi
mozemy zarzadzac setkami, a nawet tysigcami jedno-
stek. - Dodatkowo systemy elektroniczne pozwalaja
na tatwe planowanie kampanii i bilingowanie rekla-
modawcow, a dzieki mozliwosci tworzenia logow,
mamy jasno i przejrzyscie przedstawione wykonanie
planu — moéwi Damian Glinka z Konsorcjum FEN. Jest
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to wiec noénik o wiele bardziej elastyczny, niz tra-
dycyjna wielkoformatowa tablica. Daje to ogromne
mozliwosci dywersyfikowania kontentu w zalezno-
$ci od réznych czynnikéw, chociazby od pory dnia,
co moze by¢ praktycznym rozwigzaniem miedzy
innymi w branzy restauracyjnej. Jakub Kigina z
firmy Magit uwaza, ze jest to atut multimedialnej
reklamy zewnetrznej, ktéry bardzo doceniaja klien-
ci. Wasciciele maja bowiem nieustanny wptyw na
prezentowane tresci, moga dowolnie zmieniac ich
kolejnos¢, panowac nad czasem emisji, dopaso-
wywac do kazdej sytuadcji, przez co przekaz jest
zawsze aktualny, a modyfikacje s wprowadzane
btyskawicznie. W tym aspekcie na pewno mozna
upatrywac takze najwieksza przewage prezentacji
multimedialnych nad tradycyjnymi no$nikami
wielkoformatowymi.

W kontencie sita

Czynnikiem, ktéry z pewnoscia generuje
rozwoj digital signange, sa perspektywy kreacji
samego kontentu. - Pozwala zaangazowac w
proces percepcji wszystkie zmysty: wzrok, stuch,
a czasem nawet powonienie (w przypadku
systemow audiowizualno-zapachowych) - jak
donosi Sylwia Zapolska-Szczesniak, ktéra zajmuje
sie tematem elektronicznych nosnikéw naukowo,
w Szkole Wyzszej Handlowej. Dzieki absorbowa-
niu znacznej czesci ludzkich zmystéw oraz coraz
wiekszemu zasiegowi oddziatywania, digital
signage staje sie masowym $rodkiem komunika-
¢ji 0 wysokim wskazniku skutecznosci. - Dzi$ juz
nie wystarczy przyciagna¢ wzroku odbiorcy do
nosnika, coraz czesciej wykorzystuje sie jego stuch,

Fot. Sellsys Vision

wech i oczywiscie dotyk — dodaje Jakub Kigina z
firmy Magit. Daje to ogromne mozliwosci, ale takze
stanowi wyzwanie i narzuca pewne wymagania,
zeby starannie i kreatywnie opracowac forme
przekazu. Wiekszo$¢ jednak ekrandw digital signa-
ge ogranicza swoje funkcje do emisji obrazu, z
oczywistych wzgleddw — trudno sie przebic przez
naturalny hatas miasta. Cata odpowiedzialnos¢
spoczywa wiec na atrakcyjnie zaprojektowanym
kontencie wizualnym, ktéry moga stanowi¢ ma-
teriaty wideo, obrazy, telewizja, dokumenty HTLM,
przewijany tekst lub inne dostepne formaty plikow
multimedialnych. - No$niki digital signage daja
nieograniczone mozliwosci kreowania przekazu
wizualnego, poczawszy od reklam statycznych,
przez multimedialne spoty reklamowe, filmy video,
paski informacyjne RSS, kampanie sms-owe czy
bluetooth. — dodaje Tomasz Rusinowski z Sellsys Vi-
sion. Wizualne prezentacje wymagajg wiec takiego
pokazania produktu lub ustugi, by odbiorca mimo
braku fonii doskonale odczytat intencje i przekaz
reklamodawcy. Przemystaw Swiderski zaprzecza, ze
digital signage to tylko emisja reklam. Duza czes¢
programu emisyjnego tworzonego przez IMS to
neutralne tresci informacyjno-wizerunkowe. Jest to
kolejny atut nosnikéw elektronicznych, pozwalaja
taczy¢ tresci perswazyjne z tymi edukacyjnymi,
informacyjnymi, mozna wyswietli¢ aktualne dane
na temat pogody a za chwile uraczy¢ wiadomoscia
o nowym produkcie. Odpowiednio zaplanowana
kampania z takim wykorzystaniem nosnikéw aut
of home moze przyczynic sie do wygrania walki o
spojrzenia przechodnidw, a przeciez na tym opiera
sie cata, wielka idea reklamy zewnetrznej.




OOH magazine | LUTY 2010

| wiecej na www.oohmagazine.pl |

48

Medium przysztosci

Potencjat tego medium uzalezniony jest
od technologicznej ewolucji. - Przysztoscia digital
signage jest wcigganie klienta w interakcje, np.
instalowane monitory z panelami dotykowymi
wyswietlajace interaktywna mape obiektu i kieru-
jace uwage klientéw w okreslone obszary sklepu
— informuje Przemystaw Swiderski z IMS. Reklama
interaktywna jest zaproszeniem do zabawy,
angazuje odbiorce i wymaga poswiecenia uwagi,
co z kolei wzmacnia nacechowanie perswazyjne
przekazu i przyczynia sie do wiekszego zapa-
mietywania. Wszyscy specjalisci z branzy digital
signage widza w rozwoju paneli dotykowych
wektor ewolucji branzy. Odpowiednio zaplanowa-
na kampania z wykorzystaniem nosnikéw digital
signage umozliwi skuteczne dotarcie do grupy
docelowej, bedac réwniez doskonatg strategia bu-
dowania wizerunku marki korzystajacej z najnow-
szych osiagniec technologicznych. - Sie¢ ekranéw
led pozwala na prowadzenie zintegrowanej
polityki marketingowej, stworzenie jednolitego
systemu umozliwiajacego marketerom i media
plannerom zaplanowanie kampanii, jej zakup i
kontrole, a przez to udziat w duzych budzetach
reklamowych. — dodaje Tomasz Rusinowski z
Sellsys Vision. Niewatpliwie na popularnos¢ form
multimedialnej reklamy skfada sie réwniez jej
zréznicowanie: od ekranéw diodowych, przez
monitory Public Display, Infokioski, bankomaty
na POSach konczac. Digital signage wykorzystuje
rozne formy komunikacji z odbiorca. Jak twierdzi
Jakub Kigina z firmy Magit, digital signage faczy ze
sobga srodki takie jak: aromamarketing, technolo-
gie dotykowe multitouch, tradycyjne formy POS
integrowane z innymi technologicznymi osiagnie-
ciami takimi jak: Bluetooth Access Point, bramki
SMS iinne. Marketer ma wiec z czego wybierac i
dostosowywac¢ do potrzeb swojego produktu.

Fot. Magit

Jakie sa technologiczne kierunki rozwoju digital signage?

I Jakub Kigina, Magit

Na pewno interakcja z odbiorcg
i na pewno angazowanie w znacznym
stopniu kolejnych z naszych zmystéw.
Jesli chodzi o trendy w domach me- \
diowych to z pewnoscig coraz wieksze
powierzchnie no$nikdw i nieustanne o
powiekszanie zasiegu sieci.

[l Damian Glinka, FEN

Mozemy sie spodziewa¢, ze
tworcy reklam bedg coraz bardziej
konkurowac ze soba w przycigganiu

uwagi widza. W projektowanych @
formach reklamy z pewnoscig bardzo

waznym elementem bedzie interakcja ¢

z uzytkownikiem. Z roku na rok beda -

sie takze zwieksza¢ mozliwosci tech-

niczne urzadzen, wptywajace na jakos¢ przekazu. Sprzet bedzie
coraz szybszy, ekrany lepszej jakosci i o wymysinych ksztattach.
Coraz popularniejsze bedg tez tresci o jakosci HD.

I Tomasz Rusinowski, Sellsys Vision
Bardzo szybki rozwadj nowych
technologii, w tym technologii LED
sprawia, ze w ciggu ostatnich kilku lat
rynek ekrandw diodowych zmienit
sie diametralnie. W gtéwnej mierze
ekrany led to dzi$ juz zupetnie inne
produkty. Zmienit sie nie tylko ukfad
diod, stosowane podzespolty, ale takze
wymiary kabinetéw czy parametry
wodoszczelnosci. Zupetng nowoscig na skale Swiatowa jest
wprowadzona w ekranach SC Master Model produkowanych
przez Sellsys Vision unifikacja wymiaréw kabinetéw, redukcja
grubosci ekranu, a przede wszystkim mozliwo$¢ alternatywne-
go zastosowania diody 2R1G1B i diody Semi-SMD.

B Przemystaw Swiderski, IMS

Coraz lepsze i tarisze opro-
gramowania do zarzadzania. Mam
réwniez nadzieje, ze wraz ze wzrostem
zainteresowania DS w Polsce tansze
beda monitory wykorzystywane do
instalacji wspomnianych Systemow.

[ Pawet Gajdus, Luna Art

Z rozwojem tego rynku idzie
réwniez postep technologiczny. Diode
typu RGB zastepuje nowa dioda SMD.
Dzieje sie tak, poniewaz uzyskujemy
odpowiednia jasno$¢ diody SMD do
zastosowan typu outdoor. Kolejnym
kierunkiem jest obnizenie wagi kabi-
netéw, z ktérych sktadaja sie ekrany
LED jak i mozliwos¢ serwisowania ich
od frontu ekranu. Daje to mozliwos¢
montowania ich bezposrednio na scianach budynkéw na
lekkich konstrukcjach. m
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